Merkbedrijven raken
in een glijvlucht

Richard Smit

Amsterdam

De haperende economie heeft een
gat van $67 mrd geslagen in de
marktwaarde van de honderd
duurste merken in de wereld. De
honderd meestwaardevolle merk-
bedrijven zijn tussen januari en
september nogmeerinwaarde ge-
zakt: 13,3%, oftewel een terugval
van § 1600 mred.

Eénvan de grootste verliezers is
hetmerk Citi. Datis § 24 mrd (14%)
goedkoper gew, tlebuif he-
rekeningen%an Brand Finance
een internationdlt speeialist-i
merlwaardering. Deze heeft de
waardering van december gecorri-
geerd voor de invieed van de kre-
dietcrisis, oplopende werkloos-
heid engrondstofprijzen en dalen-
de aandelenkoersen.

Duidelijke uitzonderingen zijn
de merkenin de olie-en gasmarlkt.
Het merk Exxon Mobilwerd 19,4%

meer waard, BP 18,3%, Chevron
17,9% en Shell 12.8%. De enige an--
dere sector diein delifizit, is de ge-
zondheidsmarkt. Johnson & John-
son is daarbij de meest positieve
uitschieter.

- Hetis goed merkbaardat consu-
menten beter op de portemonnee
letten, zegt ceo David Haigh. Ze
kiezen voor goedkopere alterna-
tieven. Wal-Mart stoot Coca-Cola
van detroonals meestwaardevolle
merk. McDonald's (+9%) is eenan-
der merk dat profiteertvan het ge--
stegen prijzenbewustzijn van con-
sumenten. '

Keerzijde is dat de duurdere
merken juist een deel van hun
merkwaarde hebben ingeleverd.
Voorbeelden zifn Starbucks, Nike,
Coca-ColaenL'Oréal,

BrandFinance is niet het enige
bureau dat de waarde van merken
becijfert. De jaarlijkse lijst met
meest waardevolle merken van In-
terbrand verschijnt deze vrijdag.
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anderen. Veel dochters verdien-
den inmiddels goed met hun pagi-
naenvonden het belangtijlk dai ze
hun toke konden blijven draaien.
Sonmunigen hebben zelfs hun baan
opgezegd en zijn fulltime dochter
geworden. De meest succesvollen
verdienen — taatr cohattino—

Oprichter Durk Jan de Bruin van Startpagina.
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Ongeveer op hetzeifde moment
werd ook bekend dat bepaalde be-
drijven betaalden voor hun ver-
melding. Dat leverde een hoel
commotie op. ‘Het begon met ver-
zoeken in de vorm van: als je mijn
fuchtballonnenbedriif op de pagi-

na 7zt mao 1e iedere masnd et

Uiteindelijkgaje op eenaantalvan
dieverzoekenin.' De Bruin maakte
bij ieder aanbod een eigen afwe-
ging. ‘Bol.com wilde bijvoorbeeld
hovenaan staan op de pagina en
daarvoor betalen. En ik wilde
Bol.comtochwel opnemen omdat
ik het een goede site vond. Inzo'n
situatie had ik daar dus eigenlijk
niet zo veel problemen mee.” De
Bruin benadrukt dat het belang-
rijlc is een goede afweging te blij-
ven maken welke sites er wel en
niet op de pagina komen. ‘Tk ben
daarom begonnen te meten hoe
vaak er op een link geklikt werd.
Verwijzingen waar te weinig op ge-
Ilikt werd, gingen eraf. Of ze er nu
voor betaald hadden of niet.’

De Bruin bieefna de verkoop bij
VNU als adviseur 1naar stopt daar
nue mee. ‘Na tien jaar is het een
mooi moinent om te stoppen. Ik
ben te druk met mijn andere inter-
netproject Mijnwinkel.nl.’

Startpagina grijpt de verjaardag
aanomeennieuwe dienst te lance-
ren: Mijnstartpagina.nl, een per-
ennnlitlre Aanctartnaciing die de oan




